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INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR FEVEREIRO DE 2016

Em fevereiro de 2016 a pesquisa de variacao de pregos realizada pelo Setor de fndice de
Precos ao Consumidor - IPC - do Departamento de Economia da Universidade Estadual de Montes
Claros registrou, para as familias com rendimentos entre um e seis salarios minimos, indice
positivo de 1,71%. Com esse resultado, o acumulado nos ultimos 2 meses é de 3,22%. A variacao

do IPC/MOC nos ultimos doze meses pode ser visualizada no GRAF. 1.

Grafico 1 — Variacao do IPC/MOC Fevereiro de 2015 a Fevereiro de 2016
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FONTE: IPC/DEC/CCSA/Unimontes

O indice de Precos ao Consumidor é elaborado para medir a evolucdo dos precos de um
conjunto de produtos, bens ou servigos no varejo Montesclarense, ou seja, da forma como
eles chegaram até o consumidor final. A metodologia de calculo é a comparacao dos
precos médios do més atual com os precos médios do més imediatamente anterior. Os
precos sao pesquisados por uma equipe de seis coletadores que visitam atualmente 300
estabelecimentos comerciais, distribuidos nos bairros da cidade, com inicio da coleta de
precos todo primeiro dia Util do més.

Os grupos que compdem o IPC-MOC, conforme TAB. 1 apresentaram as seguintes
variacoes no més de Fevereiro de 2016.
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TABELA 1 - PARTICIPACAO DOS GRUPOS E SUBGRUPOS DE PRODUTOS NA COMPOSICAO DO

INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR
DA CIDADE DE MONTES CLAROS — FEVEREIRO 2016.

CONTRIBUIGAO NO

GRUPOS VARIACAO NO MES INDICE (%)

3,28 1,15
1 ALIMENTACAO

1,91 0,11
2 VESTUARIO

0,41 0,10
3 HABITACAO

1,05 0,13
4 ARTIGOS DE RESIDENCIA

0,7 0,06
5 TRANSPORTE E COMUNICACAO

1,87 0,15
6 SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS

0,08 0,08
7 EDUCACAO E DESPESAS PESSOAIS

1,72

INDICE TOTAL
FONTE: IPC/Departamento Economia - UNIMONTES

O Grupo Alimentacao, que tem o maior peso (35.1810) na composicao do orcamento doméstico,
apresentou uma variacao positiva de 3,28%, contribuindo com 1,15 % para o resultado final do
indice. As principais variacoes ocorridas foram:

1. Produtos Industrializados: Produtos Industrializados: variagoes positivas: fuba, 6,41%;
farinha de milho, 5,97%; agua mineral, 5,07%; bolachas, 4,87%); massa para bolo, 4,76%;
oleo de soja, 4,70%; farinha de mandioca, 4,03%; bolo, 3,71%); banha fresca, 3,65%; sardinha
em conserva, 3,52%; fermento, 3,45%; acucar, 3,03%; Oleo de girassol, 2,97%; frutas em
calada, 2,90%; achocolatados, 2,89%); dleo de oliva, 2,60%; presunto, 2,59%; farinha de trigo,
2,30%; biscoitos, 2,15%;pao de queijo, 2,08%; agua de coco, 2,05%; oleo de milho, 1,94% e,
tempero industrial, 1,49%. Variagcoes negativas: cha mate, -2,10%); requeijao cremoso, -1,4%;
iogurte, -0,3% e, leite em pd, -0,2%.

2. In natura: Variagoes positivas: cenoura, 30,25%; chuchu, 29,07%; coentro/cebolinha/salsa,
23,44%; agriao, 21,47%; couve, 18,41%; pimentao, 16,84%; banana maca, 16,11%; berinjela,
15,41%; pepino, 14,79%; alface, 13,49%; quiabo, 11,23%; Kiwi, 10%; cara/inhame, 9,88%);
alho, 9,03%; vagem, 8,92%; batatas doce, 8,50%; melancia, 7,89% cebola, 7,85%); banana
prata, 7,62%; jilé, 7,36%; ovos, 6,03%%); mexerica, 5,88%); abacaxi, 5,66%; uva, 4,36%; meldo,
4,23%; couve flor, 3,79%; mamao, 3,76%); brdcolis, 3,51%; péra, -3,20%; banana caturra,
3,16%; abdbora, 2,87%; limao, 2,47%e, beterraba, 2,19%. Variagdes negativas: abacate,
18,8%; batata inglesa, -8,90%; tomate, 3,01%; laranja, -2,8% e, maga, -1,2%;

3. Elaboracdo Priméria: variagoes positivas: ovos, 6,03% e, carne avicola, 1,53%.
Variacoes negativas: pescados, -2,8%.

4. Alimentacdo fora da Residéncia: variagdes positivas: pizza, 2,31% e, salgadinhos. 1,05%.
Demais precos estaveis.
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O Grupo Vestuario, que representa um peso de 6.1960, apresentou variacdo positiva de 0,91%,

contribuindo com 0,05% para o resultado final do indice. As principais variacdes apresentadas nos
precos de seus produtos foram:

1, Artigos de Cama/Mesa/Banho: variacoes positivas: cobertor de casal, 12,53%; toalha de
rosto, 4,32%; mosqueteiro, 3,15%; colcha pique, 1,71%e, lengol de solteiro, 1,01%. Variacoes
negativas: roupao, -4,10%; toalha de banho, -3,2%; pano de prato, -1,6%.

2. Artigos de Vestuario e acessorios: variagoes positivas: boné, 5,64%; cinto, 5,43%; anel,
3,76%; calcinha/sutia, 2,73%; conjunto infantil, 2,50%; macacao, 2,51%; saia, 2,49% e, cueca,
1,62%. Variagoes negativas: pulseira, -4,10% e, reldgio de pulso, -2,6%.

3. Tecidos e Aviamentos: variagées positivas: colchete, 17,39%; elastico, 6,0% e, botdes,
1,42%.

4. Calcados: variagao positiva: sapato adulto, 3,92%. Variacao negativa, chuteira, -1,3%.

5. Manutencao/confeccdo de roupas e calgados: variagao positiva: sapateiro, 15,31%.

O Grupo Habitacdo, que apresenta o segundo maior peso (25.5390), apresentou variagao
positiva de 0,74%, contribuindo com 0,19% para o resultado final. As maiores variacdes
apresentadas foram:

1. Servicos de Utilidade Publica: Pregos estaveis.

2. Despesas com Moradia: Precos estaveis.

3. Material de Limpeza e Uso Doméstico: variagoes positivas: sapdlio, 9,07%; pilha, 4,71;
sabdo em po, 3,62%; escova para roupa, 3,39%; alvejante, 3,32% e, sabdao em barra, 1,29%.
Variagoes negativas: vassoura, -6,2%); agua sanitaria, -6,3%; diluente, -5,6%; vassoura de
piacava, -2,4% e, guardanapo, -1,4%.

4. Material de Construcdo, Elétrico e Hidraulico: variacdes positivas: caixa de descarga,

13,25%; massa corrida, 7,65%; brita, 6,25%; espelho, 4,44%; tinta, 4,34%; torneiras, 2,84%;

cimento, 3,84%; lixas, 2,38%; tomadas, 2,41%; esquadrias, 1,52% e, chuveiro, 1,05%.

Variacoes negativas: parafusos, -6,3%; diluente, -5,6%; xadrez, -2,8%; peneira, -1,31%; e,

ferro, -1,3%.

O Grupo Artigos de Residéncia e servicos domésticos, que apresenta um peso de 12.5130,
apresentou variacdo positiva de 0,99%, contribuindo com 0,12 para o indice final. As variacoes
apresentadas foram:

1. Equipamentos Eletrodoméstico-Eletronico: variacdes positivas: enceradeira/aspirador de pd,
35,0%; sanduicheira/tostador, 10,81%; ventilador, 6,48%; tanquinho, 6,12%; geladeira,
5,97%; radio relégio, 5,58%; secador de cabelo, 3,71%; maquina de lavar, 3,25%;
liquidificador, 3,19%; microondas, 2,67%; aparelho de DVD, 2,64%; churrasqueira, 2,26% e,
aparelho de celular, 1,83%. Variacoes negativas: maquina fotografica, -3,2%); impressora, -
2,2%; maquina de costura, -2,7% e, fogao, -1%.

Veiculos: variacao positiva: precos estaveis.

Mdveis: variacdao positiva: modveis para quarto, 5,97% e, armario de cozinha, 2,54%.
Variagoes negativas: mdveis infantis, -23,0% e, moveis para sala, -1,0%.

4, Utilidades Domésticas: variagoes positivas: aparelho de chd/café, 3,61%; copos para
bebidas, 3,51%; travessas, 3,41%e, jarra para suco, 3,12%. Variacoes negativas: facas, -
2,3%; panela de pressao, -1,9%; jogo de panelas, -1,6% e, pecas de aluminio, -0,7%.
Manutencdo de Veiculos: Precgos estaveis.

Servicos Domésticos: Precos estaveis.
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O Grupo Transportes e Comunicagao, cujo peso é de 8.0910, apresentou variacao positiva de
0,70% contribuindo com 0,06%, para o resultado final do indice. As variacdes apresentadas

foram:

1. Comunicacdo: Precos estaveis.

2. Transportes: Precos estaveis.

3. Combustivel: etanol, 7,24% e, gasolina, 2,16%.

4. Gastos com Veiculo: Variacao positiva: lavajato/estacionamento, 1,41%.

5. O Grupo Saude e Cuidados Pessoais, que representa um peso de 8.2990, apresentou
variacdo positiva de 1,87%, contribuindo com 0,15% para o resultado final do indice. As
variagOes apresentadas foram:

1. Assisténcia Médica e Odontoldgica: precos estaveis.

2. Medicamentos: variagoes positivas: hipertensdo, 5,11%; antitérmico, 3,29%; digestivo,
2,31%; fortificante, 2,13% e, expectorante, 1,01%%. Variacao negativa: antidepressivo, -
0,3%.

3. Higiene Pessoal e Produtos Farmacéuticos: variacoes positivas: creme alisante, 13,36%);
batom, 11,62%; bronzeador, 9,60%; sabonete, 7,61%; esmalte, 7,20%; creme para pele,
5,93%; shampoo, 5,10%; alicate de unha, 4,93%; protetor solar, 4,62%; absorvente, 4,44%;
fralda descartavel, 4,11%; gel fixador, 3,6%; creme dental, 3,41%; acetona, 2,9%;
desodorante, 2,76%; gaze, 2,50%%; tintura para cabelo, 2,11%; algodao, 1,98% e, creme de
barbear, 1,29. Variagdes negativas: adocante, -4,3%; enxaguante bucal, -2,3%; chupeta, -
1,5%; escova dental, -1,21%; mascara capilar, -1,2% e, escova de cabelo, -0,3%.

4. O Grupo Educacao e Despesas Pessoais, que representa um peso de 4.1810, apresentou

variacao positiva de 0,08% contribuindo com 0,08%. As principais variagdes ocorridas foram:

1. Material escolar, Lazer e eventos culturais: Variagoes positivas: porta lapis, 4,08%; envelope,

4,0%; folha de papel, 3,27%; borracha, 1,66% e, hidrocor, 1,53%. Variacao negativa:
tesoura, -0,8%.

2. Educacao/Cursos: Variacao negativa: auto-escola, -1,3%.
3. Despesas com servicos pessoais: Variacao negativa: fogos de artificio, -6,3%.
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CESTA BASICA

A pesquisa da Cesta Basica de Montes Claros (Racao Essencial Minima), realizada pelo
IPC/DEC/CCSA, acompanha mensalmente a evolucao de pregos de treze produtos de alimentacao,
assim como o0 gasto mensal que um trabalhador teria para compra-los.
Outro dado importante da pesquisa sdo as horas de trabalho necessarias ao individuo que ganha
salario minimo para adquirir estes bens.

Os precos dos géneros basicos que compdem a Racdo Essencial Minima registraram, em
Fevereiro de 2016, variacao negativa de -1,13 pontos percentuais em relacao a Janeiro de 2016.

Para realizar a pesquisa da Cesta Basica, o IPC - Moc baseia-se na composicdo dos
principais grupos alimenticios definidos pelo Decreto-lei 399, de 30 de abril de 1938, Unicos
legislagdo referente ao assunto em vigor no pais, que define os produtos e as quantidades ideais
gue um trabalhador adulto deve consumir, durante o més, para se produzir como forca de
trabalho.

O trabalhador local, com renda bruta de R$ 880,00 (Oitocentos e Oitenta Reais) utilizou,
em Fevereiro de 2016, 36,15% de seu salario para a compra dos treze produtos que compdem a
cesta basica e suas respectivas quantidades. Essa cesta custou ao trabalhador R$ 318,19
(Trezentos e Dezoito Reais e Dezenove Centavos) em oposicao a R$ 321,83 (Trezentos e Vinte e
Um Reais e Oitenta e Trés Centavos). Apds a aquisicao da Cesta Basica restaram ao trabalhador
R$ 561,81 (Quinhentos e Sessenta e Um Reais e Oitenta e Um Centavos) para as demais
despesas, como moradia, salde e higiene, servigos pessoais, lazer, vestuario e transportes.

Com relacao as horas trabalhadas no més de Fevereiro de 2016, foi necessario ao
trabalhador despender de sua jornada de trabalho mensal 99 horas e 28 minutos, em oposicao a
100 horas e 21 minutos do més anterior, para adquirir os alimentos basicos a sua subsisténcia.

Dentre os treze produtos que compdem a Cesta Basica, as variacdes negativas ocorreram
nos precos dos produtos: batata, -9,01%; e, tomate, -3,01%.

As variacOes positivas ficaram por conta do aumento do dleo de soja, 4,68%; acucar,
2,95% e, farinha de mandioca, 3,93%.

A carne bovina, o Leite tipo C, o arroz,0 pao-de-sal, café, banana e margarina mantiveram
0s precos estaveis em relacao ao més anterior o que contribuiu sobremaneira para a diminuigdo do

preco da cesta basica alimentar.
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Basica de Alimentagao em Montes Claros no més de Fevereiro de 2016.

TABELA 2

CUSTO DA CESTA ALIMENTAR ESSENCIAL IV’I\fNIMA DO ASSALARIADO
DA CIDADE DE MONTES CLAROS (MG) NO MES DE FEVEREIRO de 2016.

GASTO MENSAL

TEMPO DE TRAB.

Variacdao em

EM HORAS ~
relagao ao
més anterior

PRODUTOS QTDE. JANEIRO FEVEREIRO |JANEIRO FEVEREIRO (%)
1. Carne Bovina | 4,5kg 79,17 79,19 24h 38’ 24h 38’ ESTAVEL
2. Leite tipo C 6,01 12,98 12,98 04h 20’ 04h 20’ ESTAVEL
3. Feijao 4,5kg 20,99 21,02 06h 32' 06h 32’ 0,57
4. Arroz- 3,6kg 8,61 8,61 02h 40’ 02h 40’ ESTAVEL
amarelao
5. Farinha 3,0kg 11,7 12,16 03h 38’ 03h 47’ 3,93
6. Tomate 12,0kg 57,38 55,65 17h 51’ 17h 19’ -3,01
7. Batata 6,0kg 25,31 23,03 07h 52' 07h 10’ -9,01
8. Pio de Sal 6,0kg 70,49 70,49 21h 56’ 21h 56’ ESTAVEL
9. Café 300g 5,56 5,56 01h 43’ 01h 43’ ESTAVEL
10. Banana- 7,5kg 16,11 16,42 05h 00’ 05h 06’ ESTAVEL
caturra
11. Acucar 3,0kg 5,42 5,58 01h 41’ 01h 44’ 2,95
12. Oleo 750ml 2,56 2,68 00h 47’ 00h 50’ 4,68
13. Margarina 7509 5,55 5,55 01h 43’ 01h 43’ ESTAVEL
TOTAL 321,83 318,19 100h 21’ | 99h 28’ -1,13

FONTE: IPC Montes Claros/ Departamento de Economia
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Analise do IPC e da Cesta Basica em fevereiro 2016

Embora tenha sofrido um leve recuo nos precos no més de fevereiro em relacao a janeiro de 2016,
o grupo alimentagao continua a pressionar o resultado final do IPC de Montes Claros. Em fevereiro
os hortifrutigranjeiros continuam com precos elevados. Nem mesmo a chuva que caiu em janeiro e
no més de fevereiro na regiao produtora, principalmente Sao Paulo e triangulo mineiro influenciou
na producdo para aumentar a oferta e fazer com que os precos caissem. Os produtores estao
temerosos com as condigOes climaticas, e por conta disso ndo se arriscam e plantam somente o
necessario. E, ao contrario do que muitos pensam, a chuva em abundancia, como esta
acontecendo, ndo é nada boa para o cultivo de verduras e frutas, gerando perdas pelo excesso de

agua. Como a oferta esta baixa, a tendéncias dos precos é se elevarem.

Em fevereiro o consumidor montesclarense pode sentir no bolso que o0s precos dos
hortifruti(desde verduras e frutas) tem tido aumentos constantes. Enquanto tomate registra queda
por causa de alta produgao, produtos folhosos e frutas sobem constantemente. Sé teremos queda
nesses produtos e consequentemente reflexo nos precos na préxima colheita, que foi plantada em

fins de janeiro.

Soma-se ao grupo alimentagao, todos os demais grupos que fazem parte do IPC de Montes Claros
apresentaram variacao positiva, com destaque para precos de moveis e equipamentos
eletroeletronicos, produtos de higiene pessoal e combustiveis, com destaque para Etanol e

gasolina.



