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INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR AGOSTO DE 2011

Em agosto de 2011, a pesquisa de variagdo de pregos realizada pelo Setor de Indice de Pregos ao
Consumidor - IPC - do Departamento de Economia da Universidade Estadual de Montes Claros registrou,
para as familias com rendimentos entre um e seis saldrios minimos, indice positivo de 0,69 pontos
percentuais. Com esse resultado, o acumulado no ano é de 5,55%.

O Indice de Precos ao Consumidor é elaborado para medir a evolucdo dos precos de um conjunto de
produtos, bens ou servigos no varejo Montesclarense, ou seja, da forma como eles chegaram até o
consumidor final. A metodologia de calculo é a comparagao dos precos médios do més atual com os precos
médios do més imediatamente anterior. Os precos sao pesquisados por uma equipe de quatro coletadores
que visitam atualmente 280 estabelecimentos comerciais, distribuidos nos bairros da cidade, com inicio da
coleta de precos todo primeiro dia Util do més.

Os grupos que compdem o IPC-MOC, conforme TAB. 1 apresentaram as seguintes variagdes no més
de Agosto de 2011.

TABELA 1
PARTICIPACAO DOS GRUPOS E SUBGRUPOS DE PRODUTOS NA COMPOSICAO DO INDICE DE
PREGCOS AO CONSUMIDOR
DA CIDADE DE MONTES CLAROS — AGOSTO /2011.

) _ | CONTRIBUICAO NO
GRUPOS VARIACAO NO MES INDICE (%)

1 ALIMENTACAO 2,02 0,71

2 VESTUARIO -0,05 0,00

3 HABITACAO -0,02 -0,01

4 ARTIGOS DE RESIDENCIA 0,21 0,02

5 TRANSPORTE E COMUNICACAO -0,01 0,00

6 SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS -0,11 -0,01

7 EDUCACAO E DESPESAS PESSOAIS -0,38 -0,02

] 0,69
INDICE TOTAL
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